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Vertragsrecht

OLG Hamm: Beschrankung eines Internetangebots auf Gewerbetreibende

UKlaG § 211, INr. 1b,§ 3INr. 1,§41; BGB §§ 13, 14,3121, 312j L, I

1. Die Beschrankung eines Internetangebots auf Gewer-
betreibende ist grundsétzlich mdglich. Das folgt aus der
im Zivilrecht geltenden Privatautonomie.

2. Dafiir bedarf es neben deutlicher Hinweise an geeig-
neter Stelle auch, dass der Abschluss [Anm. d. Autors:
richtig wohl: ,Ausschluss”] von Vertrdgen mit Verbrau-
chern in erheblichem MaBe sichergestellt ist.

3. Wird vom Nutzer eine Bestdtigung der gewerblichen
Nutzung verlangt, muss dies hinreichend klar und her-
vorgehoben zum Ausdruck gebracht werden; eine Be-
zugnahme auf allgemeine Geschaftsbedingungen reicht
grundsatzlich nicht aus. (Leitsatze des Gerichts)

OLG Hamm, Urteil vom 16.11.2016 —1-12 U 52/16 (LG
Dortmund), BeckRS 2016, 20464; rkr.

Sachverhalt

Die Beklagte bot auf ihrer Internetseite den kosten-
pflichtigen Zugang zu einer Datenbank mit Kochrezep-
ten an, wobei sie dieses Angebot auf Unternehmer be-
schrinken wollte. Dazu gab sie auf der Internetseite und
allen Unterseiten unter den Uberschriften ,,Informatio-
nen“ und , Hinweise* ein Textfeld mit einer solchen
Beschrinkung wieder. Ferner befand sich iiber dem
Button , Jetzt anmelden* eine Auswahl mit dem Text:
,»lch akzeptiere die Allgemeinen Geschiftsbedingungen
und bestitige ausdriicklich meinen gewerblichen Nut-
zungsstatus.*. Wurde dieses Feld nicht markiert, erfolg-
te der Hinweis: ,,Bitte bestétigen sie dic AGBs*. In den
AGB war der Vertragsschluss ausschlieBlich Unterneh-
mern vorbehalten, Verbraucher wurden von der Nut-
zung ausgeschlossen.

Das LG Dortmund verurteilte die Beklagte wegen Ver-
stoBes gegen die verbraucherschiitzenden Vorschriften
des § 312j BGB. Die Beklagte habe ihr Internetangebot
nicht ausreichend auf Unternehmer beschrénkt. Erfor-
derlich sei, dass der Wille, nur mit Unternehmen zu
kontrahieren, aus dem Angebot klar hervorgehe. Die
von der Beklagten verwendeten Hinweise seien auf-
grund der konkreten Gestaltung der Angebotsseite fiir
Verbraucher leicht zu {ibersehen und damit nicht hinrei-
chend transparent und klar. Die Beklagte legte gegen
das Urteil Berufung ein.

Entscheidung

Das OLG Hamm weist die Berufung zuriick. Eine Be-
schrinkung des Internetangebots auf Gewerbetreibende
sei wegen des Grundsatzes der Privatautonomie mog-
lich, wenn diese Limitierung klar und transparent zum
Ausdruck gebracht und von einem durchschnittlichen
Empfinger nicht tibersehen oder missverstanden wer-

den kdnne. Dafiir bediirfe es neben deutlichen Hinwei-
sen an geeigneter Stelle auch der Sicherstellung, dass
keine Vertrige mit Verbrauchern abgeschlossen werden.

Hier sei weder eine ausreichend klare und transparente
Beschrinkung des Angebots noch ein hinreichend gesi-
cherter Ausschluss von Verbrauchergeschiften fest-
zustellen. Die Beschrinkungen unter ,,Informationen®
und ,,Hinweise® befinden sich am Rand der Seite, seien
nicht hervorgehoben und erst durch Scrollen sichtbar,
mithin relativ leicht zu {ibersehen. Auf der Anmeldesei-
te sei die Beschrankung zwar durch Fettdruck hervor-
gehoben, Blickfang sei aber eher der sogar farblich her-
vorgehobene Anmeldebereich. Das Auswahlkéstchen
betreffe zwar die Beschridnkung, iiblicherweise rechne
ein Verbraucher an dieser Stelle aber nur mit zu akzep-
tierenden AGB. Bei unterbliebener Markierung erschei-
ne lediglich der Hinweis, dass die AGB bestitigt wer-
den sollten, wihrend der ,,gewerbliche Nutzerstatus®
nicht abgefragt werde und nicht ausdriicklich bestitigt
werden miisse. Die blof3 mittelbar iiber das Akzeptieren
der AGB abgegebene Bestitigung reiche nicht aus, weil
AGB von Verbrauchern regelmifig nicht im Einzelnen
gelesen wiirden und mit einer dort enthaltenen Be-
schrinkung auch nicht ohne Weiteres gerechnet werden
miisse.

Praxishinweis

Die Beklagte hat sich durchaus bemiiht, ihr Internet-
angebot auf Unternehmer zu beschrinken. Das OLG
Hamm hilt diese Bemiihungen nicht fiir ausreichend,
formuliert aber auch nicht ausdriicklich, welche Anfor-
derungen an eine klare und transparente Beschrinkung
zu stellen sind.

Fir die Praxis sind der Entscheidung aber folgende
Richtlinien zum Ausschluss von Verbrauchergeschéften
zu entnehmen:

Die Beschrinkung (zB ,,.Die Nutzung des Angebots ist
ausschlieBlich fiir [...] zuldssig.”) muss farblich und
fettgedruckt hervorgehoben und an zentraler Stelle
(nicht am Rand) als Blickfang auf allen Internetseiten
sichtbar sein, ohne dass Scrollen notwendig ist. Der
Anmelde- oder Bestellvorgang sollte damit abgeschlos-
sen werden, dass der Nutzer seinen ,,gewerblichen Nut-
zungsstatus® ausdriicklich akzeptiert, indem er ein ge-
sondertes Bestitigungskistchens anklickt. Eine Bezug-
nahme auf Allgemeine Geschiftsbedingungen reicht da-
gegen grundsitzlich nicht aus.
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